
 
Semarak International Journal of Future Tourism and Hospitality Management 4, Issue 1 (2025) 12-22 

 

12 
 

 

Semarak International Journal of Future 
Tourism and Hospitality Management 

 

Journal homepage:  
 https://semarakilmu.my/index.php/sijfthm/index 

ISSN: 3083-9742 

 

Halal Pilihan Kami: Menelusuri Kesedaran dan Minat Pelajar Kolej 
Komuniti Sungai Petani terhadap Produk Halal  
Halal, Our Choice: Exploring the Awareness and Interest of Sungai Petani 
Community College Students towards Halal Products  
 
Wei Boon Quah1,*, Sabidatul Afifah Abidin1, Hanisah Ahmad2  
 

1 

2 
Unit Hotel Operation, Sungai Petani Community College, 08000 Sungai Petani, Kedah, Malaysia  
Unit Kulinari, Sungai Petani Community College, 08000 Sungai Petani, Kedah, Malaysia 

  

ARTICLE INFO ABSTRACT 

Article history: 
Received 8 October 2025 
Received in revised form 15 November 2025 
Accepted 25 November 2025 
Available online 4 December 2025 

Isu kehalalan produk makanan bukan sahaja penting dalam konteks pematuhan 
agama, malah turut mempengaruhi tingkah laku pengguna Muslim dalam membuat 
keputusan pembelian. Kajian ini dijalankan untuk menilai tahap kesedaran pelajar 
Kolej Komuniti Sungai Petani terhadap pensijilan halal, pengetahuan komposisi 
makanan, dan minat membeli produk halal. Kajian ini juga dijalankan untuk 
menganalisis hubungan antara pensijilan halal, kesedaran halal, dan pengetahuan 
komposisi makanan halal dengan minat membeli produk halal dalam kalangan 
pelajar. Seramai 121 orang pelajar daripada 173 telah memberikan maklum balas 
lengkap melalui soal selidik berstruktur yang merangkumi skala Likert lima mata. 
Hasil analisis deskriptif menunjukkan tahap yang tinggi bagi keempat konstruk iaitu 
minat membeli produk halal (min = 4.38, sisihan piawai = 1.05), kesedaran halal (min 
= 4.35, SP = 0.84), pengetahuan tentang komposisi makanan halal (min = 4.16, SP = 
0.94), dan pensijilan halal (min = 4.07, SP = 0.83). Ujian normaliti mendapati data 
tidak mengikut taburan normal, maka analisis korelasi Spearman telah dijalankan. 
Dapatan menunjukkan terdapat hubungan positif yang signifikan antara minat 
membeli produk halal dengan ketiga-tiga pemboleh ubah iaitu pensijilan halal (rs = 
0.606, p < 0.001), kesedaran halal (rs = 0.720, p < 0.001), dan pengetahuan tentang 
komposisi makanan halal (rs = 0.687, p < 0.001). Ini menunjukkan bahawa semakin 
tinggi tahap kesedaran dan pengetahuan pelajar terhadap aspek halal, semakin 
tinggi kecenderungan mereka untuk membeli produk halal. Kajian ini memberi 
implikasi penting kepada pihak industri dan pembuat dasar untuk meningkatkan 
strategi pendidikan dan komunikasi berkenaan halal bagi memperkukuh keyakinan 
pengguna Muslim, khususnya dalam kalangan generasi muda. 

The issue of halal food products is not only important in the context of religious 
compliance but also influences the purchasing behaviour of Muslim consumers. This 
study was conducted to assess the level of awareness among students of Sungai 
Petani Community College regarding halal certification, knowledge of food 
composition, and interest in purchasing halal products. The study also aimed to 
analyse the relationship between halal certification, halal awareness, and 
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knowledge of halal food composition with students’ interest in purchasing halal 
products. A total of 121 out of 173 students provided complete responses through a 
structured questionnaire employing a five-point Likert scale. Descriptive analysis 
revealed high mean scores for all four constructs, namely interest in purchasing halal 
products (mean = 4.38, standard deviation = 1.05), halal awareness (mean = 4.35, 
SD = 0.84), knowledge of halal food composition (mean = 4.16, SD = 0.94), and halal 
certification (mean = 4.07, SD = 0.83). The normality test indicated that the data 
were not normally distributed; hence, the Spearman correlation analysis was 
employed. The findings demonstrated a significant positive relationship between 
interest in purchasing halal products and the three variables: halal certification (rs = 
0.606, p < 0.001), halal awareness (rs = 0.720, p < 0.001), and knowledge of halal 
food composition (rs = 0.687, p < 0.001). This indicates that the higher the students’ 
level of awareness and knowledge regarding halal aspects, the greater their 
tendency to purchase halal products. This study provides important implications for 
industry players and policymakers to enhance educational and communication 
strategies related to halal, in order to strengthen Muslim consumers’ confidence, 
particularly among the younger generation. 

Pensijilan halal; kesedaran halal; komposisi 
makanan; minat membeli; logo halal  

Halal certification; halal awareness; food 
composition; purchase interest; halal logo 

 
1. Pengenalan 
 

Industri halal kini bukan sahaja berkisar tentang pematuhan terhadap keperluan agama Islam, 
tetapi telah berkembang menjadi satu sektor ekonomi global yang berpengaruh. Dengan lebih 1.9 
bilion umat Islam di seluruh dunia, permintaan terhadap produk dan perkhidmatan halal telah 
meningkat secara mendadak, meliputi bukan sahaja makanan dan minuman, tetapi juga 
farmaseutikal, kosmetik, kewangan, pelancongan, dan logistik [1]. Menurut kajian, nilai pasaran 
makanan dan gaya hidup halal telah mencecah USD 2.3 trilion dan dijangka terus meningkat 
menjelang 2026 [2]. Negara-negara bukan Islam seperti Jepun, Korea Selatan, Thailand dan Brazil 
juga turut berusaha untuk menyesuaikan produk mereka agar memenuhi standard halal bagi 
menembusi pasaran pengguna Muslim global [3]. 

Di peringkat antarabangsa, pensijilan halal dijadikan satu standard jaminan keselamatan dan 
kualiti produk. Misalnya, di Eropah, terdapat pertambahan permintaan terhadap daging dan produk 
tenusu yang diperakui halal. Di Amerika Syarikat pula, pengguna bukan Muslim semakin berminat 
terhadap produk halal kerana mempercayai ia lebih bersih, berkualiti dan selamat untuk dimakan [4]. 
Hal ini menunjukkan bahawa konsep halal telah menjadi satu gaya hidup sejagat yang tidak hanya 
terikat kepada faktor keagamaan, tetapi juga kualiti dan etika dalam pengeluaran makanan. 

Malaysia pula merupakan salah satu negara perintis dalam pembangunan sistem pensijilan halal. 
Melalui Jabatan Kemajuan Islam Malaysia (JAKIM), negara ini memiliki sistem pensijilan halal yang 
komprehensif dan diiktiraf di lebih 70 buah negara [5]. Malaysia turut menjadi tuan rumah kepada 
Halal Development Corporation (HDC) yang memainkan peranan dalam merangka dasar serta 
memperkukuh ekosistem halal negara. Namun begitu, walaupun sistem yang mantap telah 
dibangunkan, kesedaran pengguna terhadap aspek halal masih menjadi persoalan yang 
membimbangkan, terutamanya dalam kalangan golongan muda. 

Pelajar institusi pengajian tinggi (IPT) merupakan salah satu kumpulan pengguna penting yang 
akan menjadi penggerak kepada pembangunan industri makanan dan hospitaliti. Pelajar dalam 
jurusan kulinari, pengurusan hotel, pengurusan makanan dan teknologi makanan perlu dibekalkan 
bukan sahaja dengan kemahiran teknikal, tetapi juga dengan kefahaman yang mendalam tentang 
konsep halal dan amalan pematuhan yang berkaitan. Hal ini penting kerana mereka bakal memikul 
tanggungjawab besar dalam penyediaan makanan yang bersih, selamat dan halal kepada 
masyarakat. 

https://consensus.app/papers/potencies-and-opportunities-of-halal-market-in-global-nor-ahmad/004f1c837e905e3d83cb6d6374405fbd/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/implementation-government-regulations-number-31-of-2019-chotib-safira/c4277c12a5015251a6e70cde3e53e18a/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/the-scope-opportunities-and-challenges-of-halal-industry-laluddin-haneef/db7918da1f225d749f8456bbb3c10a87/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/role-of-industry-players-in-bruneis-halal-industry-rahim-sulaiman/487fee2330015ccc96b3626d3f2e2aa3/?utm_source=chatgpt
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Tambahan pula, generasi muda kini terdedah kepada pelbagai saluran maklumat, termasuk 
media sosial, yang boleh mempengaruhi persepsi dan tingkah laku mereka terhadap makanan halal. 
Beberapa kajian menunjukkan bahawa golongan pengguna Muslim, khususnya dalam kalangan belia 
dan Generasi Z, masih mengalami kekeliruan dalam mengenal pasti logo halal yang sah, memahami 
komposisi bahan dalam makanan, serta menilai status pensijilan halal sesuatu produk [6-8]. Selain 
itu, terdapat juga dalam kalangan mereka yang membuat keputusan pembelian hanya berdasarkan 
kepercayaan peribadi atau pengaruh rakan sebaya, tanpa meneliti aspek pensijilan halal secara 
menyeluruh [9-10]. 

Oleh itu, kajian ini dijalankan bagi memahami sejauh mana pelajar IPT kursusnya di Kolej 
Komuniti, benar-benar peka terhadap pensijilan halal, termasuklah pensijilan halal, kesedaran halal, 
pengetahuan tentang komposisi makanan halal, dan minat membeli produk halal. Keempat 
komponen ini dipilih kerana ia memainkan peranan penting dalam pembentukan sikap dan tingkah 
laku pengguna terhadap makanan halal. 

Kajian ini juga penting dalam konteks Revolusi Industri 4.0, di mana keterbukaan maklumat perlu 
disaring dan dinilai dengan bijak. Generasi pelajar hari ini bukan sahaja berperanan sebagai 
pengguna, tetapi juga bakal menjadi pengeluar dan penyedia perkhidmatan makanan. Maka, 
kepekaan mereka terhadap halal adalah keperluan mendesak yang perlu diteliti dan diperbaiki secara 
berterusan. 

 
1.1 Pernyataan Masalah 

 
Walaupun Malaysia sering diangkat sebagai hab halal global, pelbagai isu berkaitan kefahaman 

dan kesedaran terhadap pensijilan halal masih timbul, khususnya dalam kalangan pelajar muda. 
Kajian menunjukkan bahawa masih terdapat kekeliruan dalam kalangan pelajar terhadap konsep 
halal serta ketidakmampuan mengenal pasti logo halal yang sah [11]. Tambahan pula, tahap 
kesedaran pelajar terhadap komposisi makanan dan maksud sebenar halal masih bersifat sederhana, 
dan ini menyumbang kepada kekeliruan dalam membuat keputusan pembelian makanan halal [2]. 
Keadaan ini diburukkan lagi oleh lambakan produk import yang tidak memiliki pensijilan halal yang 
jelas serta manipulasi label oleh peniaga tidak bertanggungjawab. Jika masalah ini tidak ditangani, 
kita berhadapan dengan risiko pembentukan generasi pengguna yang tidak peka terhadap 
pematuhan halal, serta tenaga kerja industri makanan yang gagal mempraktikkan prinsip halal dalam 
penyediaan makanan. Tambahan pula, kurangnya pendedahan formal terhadap ilmu halal dalam 
kurikulum institusi pengajian tinggi menyebabkan pelajar hanya memiliki pengetahuan asas dan tidak 
mendalam [12]. Kajian juga mendapati bahawa pelajar sering terkeliru antara istilah halal, toyyiban, 
syubhah, dan haram, yang memberi kesan langsung kepada keyakinan mereka terhadap logo halal 
[13]. 

Sebaliknya, jika kajian ini dijalankan, ia dapat memberikan gambaran menyeluruh tentang tahap 
kepekaan pelajar terhadap isu halal, serta mengenal pasti ruang yang perlu diperbaiki dalam aspek 
pendidikan dan kesedaran pengguna. Data yang diperoleh boleh digunakan oleh pihak pentadbir IPT, 
agensi pensijilan dan industri untuk merangka strategi pendidikan halal yang lebih efektif dan 
praktikal. Malah, jika intervensi dilakukan berdasarkan dapatan kajian, ia berpotensi melahirkan 
generasi pelajar yang lebih bertanggungjawab, berpengetahuan dan mampu menjadi duta halal di 
masa depan. Kajian ini juga menyokong matlamat Pelan Tindakan Halal Malaysia 2.0 dan Dasar 
Agromakanan Negara yang menekankan aspek integriti rantaian makanan halal dari ladang ke meja. 
Jika pelajar sebagai pengguna dan bakal pengeluar tidak memahami tanggungjawab mereka 
terhadap halal, usaha negara untuk memajukan industri halal akan terbantut [14,15]. Terdapat 2 
objektif kajian iaitu: 

https://consensus.app/papers/relationship-between-awareness-knowledge-and-attitude-hashim-kamarulzaman/a6552bd6e08b5633a21dc9d2b80ae2e3/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/student-awareness-of-halal-certification-halal-awareness-nor-hassan/27630a77162255098580128d6223e6ec/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/understanding-level-of-sciencerelated-halal-academic-tumiran-mohammad/6c050b5ad93e5117b432e70c56e0fffe/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/halal-awareness-among-hospitality-lecturers-and-students-zulkafli-sabri/f259dbe3b4e952b5a557bc7bca85e6a3/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/halal-awareness-among-hospitality-lecturers-and-students-zulkafli-sabri/f259dbe3b4e952b5a557bc7bca85e6a3/?utm_source=chatgpt


Semarak International Journal of Future Tourism and Hospitality Management  
Volume 4, Issue 1 (2025) 12-22 

 

15 
 

i. Menilai tahap pensijilan halal, kesedaran halal, pengetahuan tentang komposisi makanan 
halal, dan minat membeli produk halal dalam kalangan pelajar Kolej Komuniti Sungai Petani 
(KKSP). 

ii. Menganalisis hubungan antara pensijilan halal, kesedaran halal, dan pengetahuan komposisi 
makanan halal dengan minat membeli produk halal dalam kalangan pelajar Kolej Komuniti 
Sungai Petani (KKSP). 

 
2. Tinjauan Literatur 
2.1 Kesedaran Pelajar terhadap Pensijilan Halal 

 
Pensijilan halal memainkan peranan penting dalam memastikan sesuatu produk mematuhi 

kehendak syariah, terutamanya bagi pengguna Muslim yang semakin peka terhadap isu pematuhan 
dan etika pengguna. Dalam kalangan pelajar, kesedaran terhadap pensijilan halal bukan sahaja 
mempengaruhi corak pemilihan makanan dan barangan harian, tetapi juga mencerminkan 
kefahaman mereka terhadap nilai agama dan tanggungjawab sebagai pengguna Islam. Namun, tahap 
kesedaran ini dilihat berbeza mengikut latar belakang pendidikan, pendedahan maklumat dan 
penggunaan teknologi [2]. Oleh itu, adalah penting untuk meneliti sejauh mana kesedaran pelajar 
terhadap pensijilan halal dapat dipertingkatkan melalui pendidikan, teknologi dan penguatkuasaan 
yang berkesan. 

Kesedaran terhadap pensijilan halal dalam kalangan pelajar merupakan aspek penting dalam 
memahami tingkah laku pengguna Muslim yang semakin kompleks. Kajian mendapati bahawa tahap 
kesedaran pelajar terhadap pensijilan halal masih berada pada tahap sederhana dan dipengaruhi 
oleh kurangnya pemahaman tentang prosedur dan kepentingan pensijilan halal dalam kehidupan 
seharian [2]. Keadaan ini mencerminkan jurang antara pengetahuan teoritikal dengan amalan 
sebenar dalam kalangan pelajar. 

Namun begitu, pelajar yang didedahkan dengan pendidikan berkaitan halal melalui program 
formal menunjukkan tahap kefahaman yang lebih tinggi terhadap konsep pensijilan halal serta lebih 
proaktif dalam pemilihan produk halal [16,17]. Ini menunjukkan bahawa pendidikan sistematik 
mampu memperkukuh kesedaran halal dalam kalangan pelajar. Selain itu, kesedaran terhadap nilai 
etika termasuk kepatuhan terhadap aspek halal juga berkait rapat dengan pembentukan sahsiah dan 
pencapaian akademik pelajar [18]. Ini memperlihatkan bahawa integrasi nilai agama dalam 
pendidikan bukan sahaja membentuk pengguna yang bertanggungjawab, malah menyumbang 
kepada pembangunan diri secara holistik. Kajian turut mencadangkan penggunaan teknologi digital 
dan pendekatan interaktif seperti aplikasi mudah alih dan platform e-pembelajaran berpotensi besar 
dalam meningkatkan kesedaran pelajar terhadap isu halal [19]. Dalam masa yang sama, 
penguatkuasaan yang mantap oleh pihak berautoriti seperti JAKIM sangat penting dalam 
memastikan integriti sistem pensijilan halal terus diyakini oleh generasi muda [20,21]. 

 
2.2 Kesedaran Pelajar terhadap Pensijilan Halal 
 

Dalam konteks gaya hidup Muslim, pemahaman terhadap komposisi makanan dan status halal 
merupakan elemen penting bagi memastikan pematuhan kepada prinsip syariah serta menjaga 
kesihatan tubuh badan. Kesedaran terhadap halal bukan sekadar mengenal pasti larangan seperti 
babi atau alkohol, tetapi turut merangkumi aspek kebersihan, proses penyediaan dan kandungan 
bahan makanan. Dalam kalangan pelajar, tahap kesedaran ini menunjukkan variasi yang ketara 
bergantung kepada latar belakang pendidikan, lokasi dan pendedahan maklumat [16]. Oleh itu, kajian 
tentang tahap kefahaman pelajar terhadap komposisi makanan dan pelabelan halal amat penting 

https://consensus.app/papers/student-awareness-of-halal-certification-halal-awareness-nor-hassan/27630a77162255098580128d6223e6ec/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/student-awareness-of-halal-certification-halal-awareness-nor-hassan/27630a77162255098580128d6223e6ec/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/consumer-obligatory-practices-knowledge-and-behaviour-amin-zakaria/40238c40f494550aa8d5a333783cce18/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/the-benefit-of-halal-certificate-application-from-small-hashim-nor/dd9ef55497f756e2a4340a83d6eb3842/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/trusted-halal-application-for-malaysian-cosmetic-helmi-alkawaz/4ec08a99c947579ca8d02923c43acffd/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/halal-legislation-enforcement-of-food-premises-in-nazim-yusof/fbc80afb66565378b3529916ec929ac2/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/consumer-obligatory-practices-knowledge-and-behaviour-amin-zakaria/40238c40f494550aa8d5a333783cce18/?utm_source=chatgpt
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bagi menilai keupayaan generasi muda membuat pilihan makanan yang lebih bertanggungjawab dan 
beretika. 

Bagi pelajar Muslim, pemahaman terhadap komposisi makanan dan status halal memainkan 
peranan penting dalam memastikan pematuhan kepada prinsip syariah serta penjagaan kesihatan 
yang menyeluruh. Konsep halal bukan sekadar berkaitan dengan larangan terhadap bahan seperti 
babi dan alkohol, tetapi turut merangkumi aspek kebersihan, kaedah pemprosesan serta kandungan 
bahan mentah yang digunakan [22]. Kajian-kajian semasa menunjukkan bahawa tahap kesedaran 
pelajar mengenai komposisi makanan dan pelabelan nutrisi berbeza-beza, bergantung kepada latar 
belakang pendidikan dan persekitaran tempat tinggal [23]. Sebagai contoh, kajian di Kolej Komuniti 
Hulu Langat, Kajang mendapati bahawa pelajar menunjukkan tahap kesedaran yang sederhana 
hingga tinggi terhadap pensijilan halal dan kandungan makanan, khususnya apabila mereka diberikan 
pendedahan melalui program kesedaran khas [2]. Sementara itu, kajian oleh Azis dan Nurleli [24] di 
Kedah menunjukkan pelajar universiti memberi perhatian kepada label halal ketika membeli produk 
makanan, walaupun tahap amalan tidak setinggi kesedaran. 

Kajian lain oleh Md Nor et al., [25] dalam kalangan remaja di Malaysia mendapati bahawa 
walaupun terdapat pengetahuan asas terhadap pelabelan makanan, penggunaannya masih rendah 
disebabkan kekangan seperti kekeliruan, masa dan reka bentuk label yang tidak menarik. Manakala, 
Ovalı dan Vatansev [26] pula menunjukkan bahawa kesedaran membaca label makanan berkait rapat 
dengan sikap terhadap pemakanan sihat dan halal, namun tahap kesedaran masih berbeza mengikut 
umur dan status ekonomi. 

Secara keseluruhannya, dapatan ini menunjukkan bahawa walaupun terdapat pemahaman asas 
terhadap kepentingan pemilihan makanan sihat dan halal dalam kalangan pelajar, kesedaran ini 
masih belum diterjemahkan sepenuhnya ke dalam amalan. Pendedahan berterusan, pendidikan 
formal, dan penambahbaikan maklumat produk makanan adalah penting untuk merapatkan jurang 
antara pengetahuan dan perlakuan pengguna dalam kalangan pelajar. 
 
2.3 Kesedaran Pelajar terhadap Pensijilan Halal 

 
Minat membeli produk halal dalam kalangan pelajar semakin meningkat selari dengan 

pertumbuhan kesedaran terhadap aspek pematuhan syariah, keselamatan makanan, dan nilai etika 
pengguna. Namun, tahap kesedaran dan faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian produk 
halal masih berbeza mengikut latar belakang pelajar, pengetahuan individu serta pengaruh 
pemasaran. Kajian menunjukkan bahawa walaupun pelabelan halal dianggap penting, faktor harga 
masih menjadi pertimbangan utama dalam keputusan membeli produk makanan [27]. 

Sebaliknya, pelajar yang menyertai program kesedaran halal menunjukkan peningkatan signifikan 
dalam pengetahuan dan kecenderungan memilih produk halal, membuktikan keberkesanan 
pendekatan pendidikan komuniti [15]. Dalam kalangan pelajar universiti, kesedaran terhadap halal 
sering kali tidak disertai dengan amalan konsisten, terutamanya dalam kalangan pelajar wanita 
apabila membeli makanan ringan atau produk import [28]. Tambahan pula, gaya hidup halal dan 
penjenamaan Islam berperanan penting dalam meningkatkan minat membeli, khususnya apabila 
disokong oleh promosi media sosial dan jenama Muslim [29,30]. 

Akses kepada maklumat digital juga memainkan peranan besar dalam mendorong peningkatan 
kesedaran pengguna muda terhadap halal, walaupun pengetahuan mendalam tentang proses 
pensijilan halal masih terbatas [31]. Manakala, kajian lain mendapati bahawa pelajar dalam bidang 
pengajian Islam menunjukkan kesedaran yang tinggi dan memilih makanan secara lebih beretika dan 
patuh syariah [32]. Selain itu, kesedaran terhadap keperluan menyemak kesahihan maklumat halal 
melalui amalan tabayyun juga semakin meningkat, terutamanya dalam kalangan pelajar yang aktif di 

https://consensus.app/papers/examining-the-awareness-of-muslim-consumers-towards-halal-ibrahim-nor/f4c3ceb744d85eda9114204d64532aca/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/lifestyle-demographic-and-food-label-consumption-latiff/34e035d4f55357cf8f3a4d1643426796/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/student-awareness-of-halal-certification-halal-awareness-nor-hassan/27630a77162255098580128d6223e6ec/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/effect-of-halal-labeling-on-food-purchasing-decisions-a-azis-nurleli/81313315620f561594ef55dc1dbce7af/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/determinants-factors-of-purchase-behavior-towards-the-yaacob-abdullah/edf3aea0dfcb565d9c00f1769d2ac5f3/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/digital-marketing-strategies-and-consumer-behaviour-hasim-harun/487c56d815175a9ab7f94bc565fe416a/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/assessing-the-validity-of-the-halal-consumption-said-hassan/88a055ac3051577f9546f0e3d5560882/?utm_source=chatgpt
https://consensus.app/papers/determinants-of-halal-personal-care-products-purchase-subri-othman/ed7eafd5913059a792a476d3029c4d36/?utm_source=chatgpt
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media sosial [33]. Secara keseluruhan, dapatan kajian-kajian ini menunjukkan bahawa walaupun 
kesedaran dan minat membeli produk halal dalam kalangan pelajar semakin meningkat, masih wujud 
jurang antara pengetahuan, sikap dan amalan. Maka, pendidikan berterusan, strategi pemasaran 
meyakinkan serta literasi digital berkaitan halal perlu diperkukuh untuk membina amalan pembelian 
produk halal yang konsisten dan selari dengan nilai keislaman. 

 
3. Metodologi 
 

Kajian ini menggunakan reka bentuk kajian kuantitatif dengan pendekatan tinjauan soal selidik 
bagi menilai tahap kesedaran pelajar terhadap pensijilan halal, kefahaman mengenai komposisi 
makanan, dan minat mereka dalam pembelian produk halal. Populasi kajian terdiri daripada pelajar 
dua program pengajian iaitu Sijil Kulinari (SKU) seramai 111 orang dan Sijil Operasi Perubatan (SOP) 
seramai 62 orang, menjadikan jumlah keseluruhan populasi seramai 173 orang pelajar. Kaedah 
persampelan sensus telah digunakan, di mana kesemua pelajar dalam populasi telah dijemput untuk 
menyertai kajian ini. Secara keseluruhan, seramai 121 orang pelajar telah memberikan maklum balas, 
menjadikan kadar respons sebanyak 69.4%, yang dianggap memuaskan dan mencukupi untuk tujuan 
analisis dalam kajian ini. Pengumpulan data dilakukan menggunakan instrumen soal selidik yang 
diadaptasi daripada kajian Mohd Nor dan Hassan [2]. Soal selidik ini dibahagikan kepada beberapa 
bahagian, iaitu Bahagian A: maklumat demografi, Bahagian B: tahap kesedaran terhadap pensijilan 
halal, Bahagian C: pengetahuan tentang komposisi makanan, dan Bahagian D: minat dalam membeli 
produk halal. Soal selidik telah disebarkan secara dalam talian dengan menggunakan Google form. 
Ujian normaliti mendapati data tidak mengikut taburan normal, maka analisis korelasi Spearman 
telah dijalankan. Ujian rintis telah dijalankan dengan menggunakan 30 orang pelajar sebagai 
responden. Nilai cronbach alpha yang diperoleh adalah boleh diterima. Keempat-empat skala 
menunjukkan kebolehpercayaan yang sangat tinggi (α = .938–.964). 
 
4. Hasil dan Perbincangan 
 

Daripada keseluruhan 121 responden, majoriti adalah perempuan (65.3%) berbanding lelaki 
(34.7%). Dari segi umur, kebanyakan responden berada dalam lingkungan 18–20 tahun (88.4%), 
diikuti 21–23 tahun (9.9%) dan hanya sebilangan kecil berumur 23 tahun ke atas (1.7%). Dari segi 
program pengajian, 71.9% mengikuti Sijil Kulinari manakala 28.1% berada dalam program Operasi 
Perhotelan. Bagi pembahagian kelas, SKU 1 mencatat peratusan tertinggi (22.3%), diikuti SKU 3 
(18.2%), SKU 2A dan SKU 2B masing-masing 15.7%, SOP 1 (11.6%), SOP 2B (7.4%), SOP 2A (5.8%), dan 
SOP 3 (3.3%). Mengenai sumber maklumat awal tentang persijilan halal dalam makanan, internet 
merupakan saluran utama (52.9%), diikuti ibu bapa/keluarga (30.6%), TV/radio (7.4%), 
buku/majalah/akhbar (5.8%) dan rakan-rakan (3.3%). 
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Jadual 1 
Demografi responden 

Item Frekuensi Peratus (%) 
Jantina   
     Lelaki 42 34.7 
     Perempuan 79 65.3 
   
Umur   
     18 - 20 tahun 107 88.4 
     21 - 23 tahun 12 9.9 
     23 tahun ke atas 2 1.7 
   
Program   
     Sijil Kulinari  87 71.9 
     Sijil Operasi Perhotelan 34 28.1 

Kelas   
     SKU 1 27 22.3 
     SKU 2A 19 15.7 
     SKU 2B 19 15.7 
     SKU 3 22 18.2 
     SOP 1 14 11.6 
     SOP 2A 7 5.8 
     SOP 2B 9 7.4 
     SOP 3 4 3.3 
   
Dari manakah anda pertama kali mengetahui persijilan halal dalam makanan   
Buku/Majalah/Akbar 7 5.8 
Intenet 64 52.9 
TV/Radio 9 7.4 
Ibu bapa dan keluarga 37 30.6 
Rakan-rakan 4 3.3 

 
4.1 Analisis Deskriptif 
 

Analisis deskriptif terhadap empat konstruk kajian menunjukkan tahap skor min yang tinggi bagi 
semua pemboleh ubah yang diukur. Min tertinggi dicatatkan pada konstruk minat membeli produk 
halal (min = 4.38, SP = 1.05), diikuti kesedaran halal (min = 4.35, SP = 0.84), pengetahuan tentang 
komposisi makanan halal (min = 4.16, SP = 0.94), dan pensijilan halal (min = 4.07, SP = 0.83). Sisihan 
piawai yang sederhana hingga tinggi menggambarkan wujudnya sedikit kepelbagaian pandangan 
dalam kalangan responden, namun secara keseluruhan skor min yang melebihi 4.0 menandakan 
tahap kesedaran, pengetahuan, dan minat yang berada pada tahap positif. 

 
4.2 Analisis Korelasi Spearman 

 
Ujian korelasi Spearman pula menunjukkan hubungan positif yang signifikan (p < 0.01) antara 

semua konstruk. Pensijilan halal berkorelasi kuat dengan kesedaran halal (rs = 0.741), komposisi 
makanan halal (rs = 0.704), dan minat membeli produk halal (rs = 0.606). Kesedaran halal pula 
mempunyai hubungan yang sangat kuat dengan komposisi makanan halal (rs = 0.787) serta minat 
membeli (rs = 0.720). Selain itu, komposisi makanan halal juga berkorelasi positif dengan minat 
membeli (rs = 0.687). Dapatan ini menunjukkan bahawa peningkatan dalam kesedaran dan 
pengetahuan pelajar mengenai pensijilan serta komposisi makanan halal berpotensi meningkatkan 
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kecenderungan mereka untuk membeli produk halal, selari dengan pandangan Mohd Nor dan Hassan 
(2022) [2] serta Yaacob et al. (2023) [15] bahawa faktor kesedaran dan kefahaman memainkan 
peranan utama dalam mempengaruhi niat pembelian produk halal. 

 
Jadual 2 
Analisis Korelasi Spearman 
Konstruk Kesedaran Halal (rs) Komposisi Makanan Halal (rs) Minat Membeli (rs) 
Pensijilan Halal 0.741 0.704 0.606 
Kesedaran Halal - 0.787 0.720 
Komposisi Makanan Halal 0.787 - 0.687 
Minat Membeli 0.720 0.687 - 

 
4.3 Perbincangan Analisis Deskriptif 

 
Keputusan analisis deskriptif memperlihatkan bahawa pelajar Kolej Komuniti Sungai Petani 

(KKSP) mempunyai tahap kesedaran dan minat yang tinggi terhadap aspek pensijilan halal, komposisi 
makanan, dan pemilihan produk halal, dengan semua skor min melebihi 4.0. Nilai ini bukan sahaja 
selari dengan dapatan Mohd Amin et al., [16] dan Azlan et al., [14] yang meneliti pelajar hospitaliti di 
peringkat diploma, tetapi sedikit lebih tinggi berbanding kajian oleh Mohd Nor dan Hassan [2] di Kolej 
Komuniti Hulu Langat yang mencatat skor min sekitar 3.8–4.0. Perbezaan ini berkemungkinan 
berpunca daripada faktor geografi dan budaya pengguna di Kedah yang mempunyai tahap kesedaran 
agama lebih tinggi serta liputan media berkaitan halal yang lebih meluas. Menariknya, dapatan ini 
juga mencadangkan bahawa gabungan pendedahan formal (modul pengajian) dan pendedahan tidak 
formal (media sosial, pengaruh keluarga) memainkan peranan penting dalam membentuk persepsi 
positif terhadap halal. Namun, seperti yang ditekankan oleh Ovalı dan Vatansev [26], kesedaran yang 
tinggi tidak semestinya diterjemahkan kepada amalan konsisten — ini menunjukkan bahawa 
walaupun skor min tinggi di KKSP, intervensi untuk menutup jurang pengetahuan–amalan masih 
diperlukan. 

Implikasi praktikal daripada dapatan ini ialah KKSP boleh memanfaatkan kekuatan kesedaran 
sedia ada untuk memperkenalkan modul berasaskan senario sebenar, seperti audit logo halal di 
peringkat komuniti atau projek kolaborasi dengan JAKIM, bagi memastikan kesedaran ini dapat 
diintegrasikan ke dalam tingkah laku pembelian sebenar. 
 
4.4 Perbincangan Analisis Korelasi Spearman 

 
Dapatan korelasi Spearman menunjukkan hubungan yang kuat antara kesedaran halal dan minat 

membeli (rs = 0.720), selaras dengan dapatan Hasim et al., [30] dan Marmaya et al., [28]. Walau 
bagaimanapun, nilai ini lebih tinggi berbanding kajian Marmaya et al., yang hanya merekodkan rs = 
0.58, berkemungkinan disebabkan oleh konteks KKSP yang mempunyai program kulinari dan 
hospitaliti — pelajar terdedah secara langsung kepada modul halal dalam pembelajaran mereka. Ini 
mencadangkan bahawa pendedahan praktikal dalam kurikulum boleh menguatkan hubungan antara 
kesedaran dan minat membeli. Sebaliknya, hubungan antara pensijilan halal dan minat membeli (rs 
= 0.606) walaupun signifikan, adalah lebih rendah berbanding dapatan Chong et al., [27] yang menilai 
pengguna umum. Perbezaan ini mungkin disebabkan pelajar KKSP cenderung lebih dipengaruhi oleh 
faktor rakan sebaya atau harga berbanding hanya bergantung kepada logo halal semata-mata. Faktor 
ini menunjukkan bahawa strategi pendidikan halal perlu bukan sahaja memfokuskan aspek 
pengenalan logo, tetapi juga menggabungkan elemen literasi pengguna seperti semakan bahan dan 
tabayyun maklumat. Perbandingan dengan kajian oleh Said et al., [31] yang mendapati pengaruh 
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kesedaran halal terhadap minat membeli menjadi lemah apabila wujud faktor harga yang tinggi, 
memberi isyarat bahawa walaupun kesedaran tinggi, intervensi seperti subsidi atau promosi harga 
mungkin diperlukan untuk memastikan pembelian produk halal konsisten. 

 
5. Kesimpulan 
 

Secara kesimpulan, dapatan kajian menunjukkan tahap minat membeli, kesedaran halal, 
pengetahuan komposisi dan kefahaman pensijilan halal berada pada paras tinggi. Memandangkan 
taburan data tidak normal, analisis Spearman digunakan dan semua hubungan yang diuji didapati 
positif serta signifikan. Antara faktor yang dikaji, kesedaran halal muncul sebagai penentu paling kuat 
terhadap minat membeli, diikuti pengetahuan tentang komposisi makanan dan kefahaman 
pensijilan. Secara praktikal, semakin tinggi pendedahan serta kefahaman pelajar terhadap isu halal, 
semakin besar kecenderungan mereka memilih produk berlogo halal. Dapatan ini selari dengan kajian 
Yaacob et al., [15] dan Mohd Nor dan Hassan [2] yang menegaskan bahawa kesedaran dan 
kefahaman halal merupakan faktor dominan yang mempengaruhi niat pembelian produk halal. 
Dalam konteks generasi muda, akses kepada maklumat digital seperti media sosial turut menjadi 
saluran utama yang membentuk persepsi dan tingkah laku pembelian [15,30]. Walau bagaimanapun, 
literatur juga menunjukkan bahawa kesedaran yang tinggi tidak semestinya diterjemahkan kepada 
amalan konsisten, terutamanya apabila faktor harga atau pengaruh rakan sebaya menjadi 
pertimbangan utama [27,31]. Justeru, intervensi yang menekankan literasi digital halal dan 
pendidikan berterusan adalah penting bagi memastikan pengetahuan dan kesedaran ini dapat 
diintegrasikan ke dalam keputusan pembelian sebenar. 

 
5.1 Implikasi Kajian 

 
Untuk KKSP, integrasikan literasi Halal secara merentas kursus (kulinari, hotel) melalui tugasan 

autentik, contoh audit label, semak logo halal yang sah, dan simulasi keputusan pembelian disokong 
bengkel bersama Jabatan Kemajuan Islam Malaysia (JAKIM)/ Halal Development Corporation (HDC) 
serta pentauliahan-mikro (micro-credential) jangka pendek. Dari sudut komunikasi, tumpukan 
kempen berasaskan media sosial (infografik pantas, video pendek) kerana ia saluran maklumat utama 
pelajar; sediakan juga senarai semakan/QR pautan semakan pensijilan untuk kegunaan kelas dan 
kafeteria kampus. Pada aras polisi, manfaatkan dapatan ini untuk memperkemas garis panduan 
perolehan kampus (keutamaan pembekal bersijil halal) dan memudahkan akses semakan status halal 
di persekitaran pembelajaran.  

 
5.2 Cadangan Kajian Hadapan 

 
Beberapa cadangan kajian lanjutan telah diberikan seperti penulisan kajian boleh dinaik taraf 

analisis dengan menggunakan multiple regression/PLS-SEM (sertakan bootstrapping) bagi mengenal 
pasti peramal (predictor) dominan sambil mengawal pemboleh ubah lain; uji mediasi (cth. kesedaran 
→ kepercayaan → minat) dan moderasi (jantina, program). Luas dan pelbagaikan sampel merentasi 
beberapa Kolej Komuniti/Politeknik, gabungkan data tingkah laku sebenar (resit 
pembelian/observasi) serta kualitatif (Focus Group Discussion [FGD]) untuk jelaskan jurang 
pengetahuan–amalan. Memandangkan data Likert cenderung tidak normal, pertimbangkan ordinal 
logistic/Bayesian SEM atau transformasi, dan laporkan juga McDonald’s ω/ordinal α; akhirnya, 
masukkan faktor tambahan seperti agama, pendedahan media sosial, dan sensitiviti harga untuk 
model yang lebih holistik. 
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